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       Участниками, прошедшими предварительный квалификационный отбор, являются участники, соответствующие предъявляемым обязательным требованиям к участникам, установленным документацией о предварительном квалификационном отборе, набравшие при этом более 80 баллов по критериям оценки заявок на участие в предварительном квалификационном отборе (ПКО).

Рейтинг заявки участника ПКО представляет собой оценку в баллах, получаемую по результатам оценки по критериям (подкритериям) с учетом значимости (веса) данных критериев (подкритериев). Дробное значение рейтинга округляется до двух десятичных знаков после запятой по математическим правилам округления.
Если какой-либо критерий имеет подкритерии, то выставляются оценки по каждому подкритерию, общая оценка по указанному критерию складывается из суммы оценок по подкритериям данного критерия с учетом значимости (веса) подкритериев.

Заказчиком установлены следующие критерии оценки:

	№ п/п
	Критерии оценки
	Весовое значение/условие применения

	1
	«Квалификация участника»
	Значимость критерия Т 1i – 55%
Коэффициент значимости (КЗ) – 1

	2
	«Качество технического предложения»
	Значимость критерия Т2 i – 45 %
Коэффициент значимости (КЗ) – 1



Рейтинг заявки:
Рейтинг заявки участника ПКО представляет собой оценку в баллах, получаемую по результатам оценки по критериям (подкритериям) с учетом значимости (веса) данных критериев (подкритериев).
Все документы, предоставляемые участником ПКО, должны быть представлены в читаемом виде, на которых видны необходимые подписи и печати (при наличии). 

Рейтинг заявки i-го участника ПКО определяется по формуле:
Ri = (БТ1i * Vт1) + (БТ2i*Vт2)
где:
· V – значимость (вес) соответствующего критерия,
 БТ – оценка (балл) соответствующего критерия.
· Совокупная значимость всех установленных в документации о ПКО критериев равна 100%. 
Максимальная оценка в баллах по каждому из критериев Тi, – 100 баллов.








ПЕРЕЧЕНЬ ПРИНЯТЫХ СОКРАЩЕНИЙ
	№ п/п
	Сокращение
	Расшифровка сокращения

	1
	Конкуренты АО «Почта России»
	Для целей настоящего документа, если иное не указано в самом подкритерии, под конкурентам понимается перечень крупных участников рынка логистических услуг, а именно: СДЭК, Яндекс доставка, Деловые линии, Сберлогистика, Boxberry, ПЭК, DPD, 5post

	2
	Опыт работы по специальности 
	Для показателей, оценивающих опыт по специальности по подкритерию Е2, допускается предоставление договоров с отличным наименованием должности, если должностные и/или функциональные обязанности, описанные в перечисленных в подкритерии документах, подтверждают опыт работы по одноимённой функции, а именно: размещение контекстной поисковой рекламы в сети интернет для Е2 (опыт работы по специальности контекстная реклама), размещение таргетированной рекламы в сети интернет для Е2 (опыт работы по специальности таргетированная реклама), опыт медиапланирования рекламных кампаний и/или подготовка медиастратегии размещения интернет-рекламы для Е2 (опыт работы по специальности  медиапланирование и/или стратегия размещения интернет-рекламы) и управления размещением клиентской рекламой и взаимодействия с заказчиком (клиентский/аккаунт менеджер) для Е2 (опыт  работы по специальности аккаунт-менеджер).

	3
	Основные участники категории
	Для целей оценки по подкритерию К2 под основными участниками категории понимаются конкуренты АО «Почта России», чья доля в категории, по оценкам участника ПКО, позволяет им входить в 5 наиболее крупных конкурентов

	3
	OTS/показы
	Количество возможностей контакта аудитории с рекламой, в данном случае речь о загрузке кода баннера на странице во время просмотра страницы сайта/приложения пользователем.

	4
	bounce rate
	Процент отказов в соответствии с актуальными настройками сервиса Yandex metrika







Оценка по критериям:
1. Квалификация участника – БТ1
Рейтинг, присуждаемый заявке по критерию «Квалификация участника», определяется как среднее арифметическое оценок в баллах всех членов закупочной комиссии, присуждаемых i-й заявке по указанному критерию. В случае применения подкритериев, рейтинг, присуждаемый i-й заявке по критерию «Квалификация участника», определяется по формуле:
           БТ1i = 
где:
БТ1i - рейтинг, присуждаемый i-й заявке по указанному критерию;
Eik - значение в баллах, присуждаемое комиссией i-й заявке на участие в ПКО по k-му подкритерию, где k - количество установленных подкритериев.
Для получения значения в баллах по критерию (подкритерию) для каждой заявки вычисляется среднее арифметическое оценок в баллах, присвоенных всеми членами закупочной комиссии по критерию (подкритерию).
Для оценки заявки по критерию «Квалификация участника» в документации предварительного квалификационного отбора устанавливаются следующие подкритерии:


	№
	Наименование подкритерия
	Документы, подтверждающие данные подкритерия
	Шкала баллов

	Е1
	Наличие у Участника сертификатов основных рекламных площадок Yandex,  Vkontakte 
	Подтверждается скриншотом из онлайн реестра партнеров рекламной системы. Проверяется заказчиком по адресам:
сертификаты Yandex 
https://yandex.ru/adv/contact/agencies?country=225&city=all&certificate=direct


Сертификаты партнеры VK https://vk.com/biz/partners


	
Максимальное количество баллов – 4
Отсутствие у Участника сертификатов   – 
0 баллов;

За каждый сертификат, представленный Участником – 2 балла  



	Е2
	Наличие специалистов с опытом работы по специальности контекстная реклама
	Подтверждается копией трудового договора, и/или трудовой книжки, и/или выпиской из трудовой книжки и/или копией гражданско-правового договора, заключенного с привлеченным специалистом, 
а также резюме специалиста, описывающее его опыт по указанной специальности, заверенное его личной подписью и печатью организации – участника ПКО (при наличии печати).

	Отсутствие специалиста или опыт работы по указанной специальности до 1 года – 
0 баллов;

опыт работы по указанной специальности от 1 до 3 лет –  за каждого специалиста присваивается 0,5 балла;

опыт работы по указанной специальности 3 года и более - за каждого специалиста присваивается 1 балл.

Максимальное количество баллов – 5, суммарно за всех специалистов по указанной специальности.


	
	Наличие специалистов с опытом работы по специальности таргетированная реклама
	Подтверждается копией трудового договора, и/или трудовой книжки, и/или выпиской из трудовой книжки, и/или копией гражданско-правового договора, заключенного с привлеченным специалистом, 
а также резюме специалиста, описывающее его опыт по указанной специализации, заверенное его личной подписью и печатью организации – участника ПКО

	Отсутствие специалиста или опыт работы по указанной специальности до 1 года – 
0 баллов;

опыт работы по указанной специальности от 1 до 3 лет –   за каждого специалиста присваивается 0,5 балла;

опыт работы по указанной специальности 3 года и более - за каждого специалиста присваивается 1 балл. 

Максимальное количество баллов -  5, суммарно за всех специалистов по указанной специальности.



	
	Наличие специалистов с опытом  работы по специальности  медиапланирование и/или стратегия размещения интернет-рекламы
	Подтверждается копией трудового договора, и/или трудовой книжки, и/или выпиской из трудовой книжки, и/или копией гражданско-правового договора, заключенного с привлеченным специалистом, 
а также резюме специалиста, описывающее его опыт по указанной специализации, заверенное его личной подписью и печатью организации – участника ПКО

	Отсутствие специалиста или опыт работы по указанной специальности до 1 года – 
0 баллов;

опыт работы по указанной специальности от 1 до 3 лет –   за каждого специалиста присваивается 1 балл;

опыт работы по указанной специальности 3 года и более - за каждого специалиста присваивается 2 балла, 

Максимальное количество баллов – 4, за всех специалистов по указанной специальности.


	
	Наличие специалистов с опытом  работы по специальности  аккаунт-менеджер
	Подтверждается копией трудового договора, и/или трудовой книжки, и/или выпиской из трудовой книжки, и/или копией гражданско-правового договора, заключенного с привлеченным специалистом, 
а также резюме специалиста, описывающее его опыт по указанной специализации, заверенное его личной подписью и печатью организации – участника ПКО

	Отсутствие специалиста или опыт работы по указанной специальности до 1 года – 
0 баллов;

опыт работы по указанной специальности от 1 до 3 лет –   за каждого специалиста присваивается 0,5 балла;

опыт работы по указанной специальности 3 года и более - за каждого специалиста присваивается 1 баллов,

Максимальное количество баллов -  3, за всех специалистов по указанной специальности.





	
	Наличие сертификатов владения рекламными инструментами у специалистов участника
	Оценивается наличие у специалистов команды участника действующих сертификатов владения рекламными инструментами:

Не менее одного из указанных сертификатов:
- Яндекс Директ;
- Яндекс Дисплей;
- Яндекс Метрика;
- Яндекс медийная реклама;
- Яндекс реклама для мобильных приложений;
- MyTarget;
- VK Реклама;
- ВКонтакте.

Подтверждается: официальным письмом от участника с распечаткой онлайн-сертификата, с указанием всех идентификаторов, необходимых для проверки подлинности, а также копией трудового договора, и/или трудовой книжки, и/или выпиской из трудовой книжки, и/или копией гражданско-правового договора, заключенного с привлеченным специалистом.

	Максимальное количество баллов - 4 

Отсутствие сертификатов – 0 баллов.

Наличие одного из указанных сертификатов хотя бы у одного специалиста – 0,5 балла. 
Баллы за одинаковые сертификаты у разных специалистов участника не суммируются.

	Е3
	Наличие у исполнителя подписок на: 
- синдикативные исследования потребительских предпочтений (например, m’Index mediascope), 
- сервисы оценки посещаемости интернет ресурсов (например, web-index mediascope или similarweb) и поисковой оптимизации (например, semrush, serpstat, rush analytics), мониторинги рекламной активности участников рынка, включая конкурентов Заказчика и самого Заказчика (например, mediascope AdEx), а также опыт подготовки отраслевых обзор (обзоров рынка на основании данных исследований и мониторингов)
	Наличие у Участника ПКО доступа к данным исследований подтверждается копией договора с исследовательскими компаниями, специализирующимися на исследовании медийного и рекламного рынка, с указанием наименований исследований, доступ к данным которых есть у Участника ПКО на момент подачи заявки. 
Наличие у Участника ПКО доступа к данным сервисов оценки посещаемости и поисковой оптимизации подтверждается скриншотами рабочих кабинетов Участника ПКО из этих систем с указанием уровня подписки, который не может быть пробным, испытательным периодом. 
Наличие у участника подписки на данные мониторинга рекламной активности участников рынка подтверждается копией договора с исследовательскими компаниями, специализирующимися на исследовании медийного и рекламного рынка, с указанием наименований исследований, доступ к данным которых есть у Участника ПКО на момент подачи заявки, либо если подписка осуществляется на основании договора оферты, подтверждается скриншотами рабочих кабинетов Участника ПКО из этих систем с указанием уровня подписки, который не может быть пробным, испытательным периодом.
Наличие у Участника ПКО опыта подготовки отраслевых обзоров, подготовленных не ранее чем в 2022 г., следующих типов: 
- обзор медиа рынка, 
- периодические обзоры активности рекламного рынка в целом;
- обзор активности конкурентного окружения – подтверждается предоставлением копии такого обзора в электронном виде по одному для каждого типа отчёта (обзор медиа рынка, рекламного рынка, обзор рекламной активности отдельной категории рекламодателей).
	Максимальное количество баллов - 10 

Отсутствие всех требований подкритерия, а именно: договоров на исследования, подписок на услуги сервисов оценки посещаемости сайта и поисковой оптимизации, мониторинги рекламной активности и опыта подготовки отраслевых обзоров – 0 баллов;

Наличие у Участника ПКО договора на Исследование потребительских предпочтений - 2 балла

Наличие у Участника ПКО подписки на услуги сервисов оценки посещаемости интернет-ресурсов и поисковой оптимизации – по 1 баллу за каждый, но не более 2 всего 

Наличие договора на мониторинг рекламной активности участников рынка – по 1 баллу за каждую среду (радио, тв, интернет и наружная реклама), но не более 4 баллов за все мониторинги

Наличие опыта подготовки отраслевых обзоров активности – по 1 баллу за каждый тип отчёта, но не более 2 баллов за все

	Е4
	Отсутствие в текущем клиентском листе Участника ПКО договора на аналогичные услуги (размещение рекламы в интернет среде) с конкурентами АО «Почта России» в сфере логистики.
	Подтверждается официальным письмом Участника ПКО, гарантирующим отсутствие у Участника договоров с конкурентами АО «Почта России» на момент подачи заявки на участие в ПКО.
	Подтверждённое отсутствие конкурентов среди действующих клиентов – 10 баллов

Есть конкуренты в сфере логистики – 0 баллов;

Максимальное количество баллов  – 10 

	Е5
	Опыт оказания аналогичных услуг. 
Максимальная сумма исполненного договора
	Оцениваются указанные в заявке Участника ПКО сведения о максимальной сумме договора на оказание одноименных услуг, исполненного за последние 2 (два) года, предшествующие дате публикации извещения о проведении ПКО. 
Под исполненным договором понимается договор (контракт), по которому в составе заявки помимо копии такого договора (контракта) представлены копии документов (подписанные сторонами акты и/или иные отчетные документы), подтверждающие исполнение обязательств участника не менее чем на 85% от общего предусмотренного объема договорных обязательств в стоимостном выражении. При этом при расчете максимальной суммы исполненного договора (контракта) учитывается сумма документов, подтверждающих исполнение обязательств участника, в стоимостном выражении.
В случае наличия информации о нарушении обязательств по договору (контракту), одностороннем отказе заказчика от исполнения договора (контракта) такой договор (контракт) к оценке не принимается. 
Под одноименными услугами Заказчиком понимаются услуги по проведению рекламных кампаний в Интернет, и/или размещение рекламных материалов в каналах интернет-рекламы, и/или оказание услуг по размещению интернет-рекламы. Оцениваются указанные в заявке участника ПКО представленные договоры не только в части предмета договора, но и в части оказываемых услуг.

	Не предоставлено данных об исполненных договорах на оказание одноименных услуг или максимальная сумма договора не превышает 120 млн. руб. – 0 баллов

Максимальная сумма договора от 120 млн до 200 млн – 1,5 баллов
Максимальная сумма договора от 200 млн включительно до 300 млн  – 3 баллов
Максимальная сумма договора от 300 млн включительно до 400 млн  – 4,5 баллов
Максимальная сумма договора от 400 млн включительно до 500 млн  – 6 баллов
Максимальная сумма договора от 500 млн включительно до 600 млн  – 7,5 баллов
Максимальная сумма договора от 600 млн включительно до 700 млн  – 9 баллов
Максимальная сумма договора от 700 млн включительно до 800 млн  – 10,5 баллов
Максимальная сумма договора от 800 млн включительно до 900 млн  – 12 баллов
Максимальная сумма договора от 900 млн включительно до 1 млрд  – 13,5 баллов
 Максимальная сумма договора от 1 млрд включительно и более – 15 баллов

Максимальное количество баллов - 15 

	Е6
	Опыт оказания аналогичных услуг. 
Общая сумма всех исполненных договоров на оказание одноименных услуг, цена каждого из которых превышает 120 млн рублей
	Оцениваются указанные в заявке участника ПКО сведения об общей сумме всех договоров на оказание одноименных услуг, исполненных за последние 2 (два) года, предшествующие дате публикации извещения о проведении ПКО.
Под исполненным договором понимается договор (контракт), по которому в составе заявки помимо копии такого договора (контракта) представлены копии документов (подписанные сторонами акты и/или иные отчетные документы), подтверждающие исполнение обязательств участника не менее чем на 85% от общего предусмотренного объема договорных обязательств в стоимостном выражении. При этом при расчете максимальной суммы исполненного договора (контракта) учитывается сумма документов, подтверждающих исполнение обязательств участника, в стоимостном выражении.
В случае наличия информации о нарушении обязательств по договору (контракту), одностороннем отказе заказчика от исполнения договора (контракта) такой договор (контракт) к оценке не принимается. 
Под одноименными услугами Заказчиком понимаются услуги по проведению рекламных кампаний в Интернет, и/или размещение рекламных материалов в каналах интернет-рекламы, и/или оказание услуг по размещению интернет-рекламы. Оцениваются указанные в заявке участника ПКО представленные договоры не только в части предмета договора, но и в части оказываемых услуг.
	Данные об исполненных договорах на оказание одноименных услуг, цена каждого из которых превышает 120 млн руб., не предоставлены или общая сумма договоров не превышает 250 млн – 0 баллов

Общая сумма договоров от 250 млн до 500 млн – 1,5 балл
Общая сумма договоров от 500 млн включительно до 750 млн – 3 балла; 
Общая сумма договоров от 750 млн включительно до 1000 млн – 4,5 балла;
Общая сумма договоров от 1000 млн включительно до 1250 млн – 6 баллов
Общая сумма договоров от 1250 млн включительно до 1500 млн – 7,5 балла;
Общая сумма договоров от 1500 млн включительно до 1750 млн – 9 балла;
Общая сумма договоров от 1750 млн включительно до 2000 млн – 10,5 балла;
Общая сумма договоров от 2000 млн включительно до 2250 млн – 12 балла;
Общая сумма договоров от 2250 млн включительно до 2500 млн – 13,5 балла;
Общая сумма договоров превышает 2,5 млрд рублей – 15 баллов

Максимальное количество баллов - 15 

	Е7
	Опыт оказания аналогичных услуг. 
Общее количество исполненных договоров на оказание одноименных услуг, цена каждого из которых превышает 120 млн рублей.
	Оцениваются указанные в заявке участника ПКО сведения об общем количестве договоров на оказание одноименных услуг, исполненных за последние 2 (два) года, предшествующие дате публикации извещения о проведении ПКО
Под исполненным договором понимается договор (контракт), по которому в составе заявки помимо копии такого договора (контракта) представлены копии документов (подписанные сторонами акты и/или иные отчетные документы), подтверждающие исполнение обязательств участника не менее чем на 85% от общего предусмотренного объема договорных обязательств в стоимостном выражении. При этом при расчете максимальной суммы исполненного договора (контракта) учитывается сумма документов, подтверждающих исполнение обязательств участника, в стоимостном выражении.
В случае наличия информации о нарушении обязательств по договору (контракту), одностороннем отказе заказчика от исполнения договора (контракта) такой договор (контракт) к оценке не принимается. 
Под одноименными услугами Заказчиком понимаются услуги по проведению рекламных кампаний в Интернет, и/или размещение рекламных материалов в каналах интернет-рекламы, и/или оказание услуг по размещению интернет-рекламы. Оцениваются указанные в заявке участника ПКО представленные договоры не только в части предмета договора, но и в части оказываемых услуг.
	Данные об исполненных договорах на оказание одноименных услуг, цена каждого из которых превышает 120 млн руб., не предоставлены – 0 баллов

Каждый представленный договор, цена которого превышает 120 млн рублей – 1,5 балла 

Максимальное количество баллов - 15 

	Е8
	Наличие рекомендательных писем от клиентов к исполненным договорам на оказание одноименных услуг, цена каждого из которых не менее 120 млн.
	Оценивается наличие у Участника ПКО рекомендательных писем от Заказчиков, которым были оказаны одноимённые услуги, а именно размещение рекламы в интернете, по договорам, исполненным за последние 2 (два) года, предшествующие дате публикации извещения о проведении ПКО, цена каждого из которых составила не менее 120 млн. рублей.
Под исполненным договором понимается договор (контракт), по которому в составе заявки помимо копии такого договора (контракта) представлены копии документов (подписанные сторонами акты и/или иные отчетные документы), подтверждающие исполнение обязательств участника не менее чем на 85% от общего предусмотренного объема договорных обязательств в стоимостном выражении. При этом при расчете максимальной суммы исполненного договора (контракта) учитывается сумма документов, подтверждающих исполнение обязательств участника, в стоимостном выражении.
В случае наличия информации о нарушении обязательств по договору (контракту), одностороннем отказе заказчика от исполнения договора (контракта) такой договор (контракт) к оценке не принимается. 
Под одноименными услугами Заказчиком понимаются услуги по проведению рекламных кампаний в Интернет, и/или размещение рекламных материалов в каналах интернет-рекламы, и/или оказание услуг по размещению интернет-рекламы. Оцениваются указанные в заявке участника ПКО представленные договоры не только в части предмета договора, но и в части оказываемых услуг.
Наличие рекомендательных писем подтверждается копией рекомендательных писем, с информацией о представителе компании (должность, ФИО, e-mail), для подтверждения подлинности..
	Не предоставлено рекомендательных писем или рекомендательное письмо предоставлено без копии исполненного договора – 0 баллов

Каждое предоставленное рекомендательное письмо (с прилагаемой к нему копией исполненного договора) – 1 балл. 

Максимальное количество баллов - 10 

	Итого  баллов по критерию квалификация участника
	100 баллов






2. Качество технического предложения – БТ2.

Участник для подтверждения критерия «Качество технического предложения» должен представить единый документ под названием «Медиастратегия» в формате презентации в формате PDF, который должен содержать в себе разделы, соответствующие подкритериям, применяемым при оценке качества технического предложения. Предоставление отдельных документов по подкритериям не допускается к оценке.
Рейтинг, присуждаемый заявке по критерию «Качество технического предложения», определяется как среднее арифметическое оценок в баллах всех членов закупочной комиссии, присуждаемых i-й заявке по указанному критерию. В случае применения подкритериев, рейтинг, присуждаемый i-й заявке по критерию «Качество технического предложения», определяется по формуле:
          БТ2i = 
 где:
БТ2i - рейтинг, присуждаемый i-й заявке по указанному критерию;
Eik - значение в баллах, присуждаемое комиссией i-й заявке на участие в ПКО по k-му подкритерию, где k - количество установленных подкритериев.
Для получения значения в баллах по критерию (подкритерию) для каждой заявки вычисляется среднее арифметическое оценок в баллах, присвоенных всеми членами закупочной комиссии по критерию (подкритерию).
Для оценки заявки по критерию «Качество технического предложения» в документации предварительного квалификационного отбора устанавливаются следующие подкритерии:

	№
	Наименование подкритерия
	Документы, подтверждающие данные подкритерия
	Шкала баллов

	К1
	Анализ медиа рынка РФ за последние 4 полные квартала до даты публикации извещения о проведении ПКО
	Оценивается полнота предоставленного в рамках стратегии анализа медиа рынка РФ. Анализ должен содержать информацию о всех основных медиа-каналах, а именно: Интернет, наружная реклама (может также содержать indoor), радио, ТВ; 
Данные по каждому каналу должны отражать:
1 текущую ситуацию в рекламной индустрии (долю бюджетов, крупнейшие игроки (продавцы и покупатели)),
2 актуальные тренды и динамику рекламных бюджетов за 8 полных кварталов, предшествующих дате публикации извещения о проведении ПКО, 
3. задачи применения медиа-каналов.

	Анализ рынка не предоставлен – 0 баллов

Анализ медиа рынка РФ предоставлен, и содержит информацию о медиа-каналах: интернет, наружная реклама, реклама на радио, реклама на ТВ, в указанном объеме (текущая ситуация, тренды и динамика, задачи и области применения) по 2,5 балла за каждый канал

Максимальное количество баллов по данном подкритерию – 10 баллов

	К2
	Анализ категории товары/услуги, в которых работает АО «Почта России»
	Оценивается полнота предоставленного в рамках стратегии анализа товарных категорий, в которых работает АО «Почта России», а именно:
- доставка B2C (посылки, курьер);
- доставка для B2B (услуги для продавцов маркетплейсов, фулфилмент, услуги грузоперевозок, складские услуги, услуги доставки для экспортёров);
- финансовые услуги (денежные переводы).
Данные по каждой категории должны содержать информацию (показатели):
- общей экономической ситуации и емкости указанной категории (размер рынка в заказах или клиентах или деньгах), 
- динамику показателей, позволяющих оценить тенденции и сезонность (например, данные по объему поиска в Yandex) за 8 полных кварталов, предшествующих дате публикации извещения о проведении ПКО;
- перечень основных участников (не менее 3-х) и оценку их долей в категории (в клиентах или заказах или деньгах);
- данные  о рекламной активности категории, оценку бюджетов и медиаканалы их размещения.
	Максимальное количество баллов по данном подкритерию – 10 баллов

Анализ категорий, в которых работает АО «Почта России» не предоставлен – 0 баллов.

В анализе категории отсутствует 2 и более показателей – 0 баллов за анализ данной категории

Предоставлен анализ категории B2C доставки, но отсутствует один из требуемых показателей: 
общей экономической ситуации и емкости указанной категории; динамика показателей, позволяющих оценить тенденции и сезонность; основные участники; данные о рекламной активности – 2 балла

Анализ категории доставка B2C предоставлен в полном объеме – 3 балла;

Предоставлен анализ категории B2B доставки, но отсутствует один из требуемых показателей: 
общей экономической ситуации и емкости указанной категории; динамика показателей, позволяющих оценить тенденции и сезонность; основные участники; данные о рекламной активности – 2,5 балла

Анализ категории доставка B2B предоставлен в полном объеме – 3,5 балла;

Предоставлен анализ категории денежные переводы, но отсутствует один из показателей: 
общей экономической ситуации и емкости указанной категории; динамика показателей, позволяющих оценить тенденции и сезонность; основные участники; данные о рекламной активности – 2,5 балла

Анализ категории денежные переводы предоставлен в полном объеме – 3,5 балла;



	К3
	Анализ рекламной активности конкурентов АО «Почта России» 
	Оценивается полнота анализа данных о рекламной активности следующих конкурентов АО «Почта России»: 
СДЭК (услуги доставки)
Яндекс доставка (услуги доставки)
DPD (услуги доставки)
Boxberry (услуги доставки)
Сберлогистика (услуги доставки)
Деловые линии (услуги доставки)
Юнистрим (услуги денежных переводов)
Koronapay (услуги денежных переводов)
Тинькофф (услуги денежных переводов)

Иные участники рынка услуг доставки посылок и денежных переводов в анализе допускаются, но не оцениваются квалификационным баллом.

Данные анализа должны содержать:
- объемы (выраженные в занятом инвентаре либо в оценках бюджета) в разрезе периодов и медиа-каналов, 
- коммуникационные сообщения или ценностные предложения, использованные конкурентами в рекламе, 
- примеры рекламных креативов (допускается выборочно, не для всех каналов) 
Анализ рекламной активности конкурентов АО «Почта России» должен включать в себя данные о рекламных размещениях не менее чем за 12 месяцев в период с начала 2023г.
	Анализ рекламной активности конкурентов не предоставлен или не содержит данные о конкуренте СДЭК – 0 баллов

Анализ рекламной активности конкурентов предоставлен, по 1 баллу за каждого отраженного конкурента.

Максимальное количество баллов по данному подкритерию – 9 баллов


	К4
	Анализ целевой аудитории продуктов и услуг АО «Почта России»
	Оценивается полнота предоставленной информации об особенностях целевой аудитории продуктов и услуг АО «Почта России»: 
1. доставка для физических лиц, 
2. доставка для профессиональных отправителей физических лиц (частые отправки), услуги доставки для продавцов маркет-плейсов, 
3. услуги доставки для бизнеса (в том числе экспортёры), 
4. услуги денежных переводов, 
5. услуги продуктовой розницы, 
6. услуги почтовой связи для бизнеса (заказные письма, оцифровка корреспонденции, абонирование), 
7. сопутствующие услуги для бизнеса (услуги удостоверяющего центра - ЭЦП).
Целевая аудитории портретируется через информацию о следующих характеристиках:
- социально-демографических признаках аудитории, 
- паттерны медиа-потребления, 
- геолокацию, 
- данные о характерных моделях поведения, 
- или иные атрибуты, доступные Участнику ПКО и применимые при размещении рекламы. В случае применения иных атрибутов для описания аудитории, Участник ПКО обязан в рамках настоящего анализа показать характерность их наличия у целевой аудитории и в каких каналах применимы эти таргетинги при размещении рекламы.
	Анализ целевой аудитории по продуктам и услугам АО «Почта России» не предоставлен или содержит информацию о клиентах менее 3 продуктов/услуг – 0 баллов

Анализ целевой аудитории предоставлен и содержит описание аудитории 3 (трёх) и более продуктов, а также содержит:
-  2 (две) характеристики для каждой из представленных аудиторий – 1 балл за аудиторию каждого продукта/услуги

Анализ целевой аудитории продукта/услуги содержит не менее 3 (трёх) характеристик – 1,5 балла за аудиторию каждого продукта/услуги

Максимальное количество баллов по данном подкритерию – 10 баллов


	К5
	Перечень релевантных медиа каналов для продвижения и обоснование их выбора
	Оценивается наличие в стратегии перечня наиболее релевантных медиа каналов для продвижения продуктов и услуг АО «Почта России» и обоснование выбора этих каналов для продвижения: 
1. доставка для физических лиц, 
2. доставка для профессиональных отправителей физических лиц (частые отправки), услуги доставки для продавцов маркет-плейсов, 
3, услуги доставки для бизнеса (в том числе экспортёры), 
4. услуги денежных переводов, 
5. услуги продуктовой розницы, 
6. услуги почтовой связи для бизнеса (заказные письма, оцифровка корреспонденции, абонирование), 
7. сопутствующие услуги для бизнеса (услуги удостоверяющего центра - ЭЦП).
	Перечень релевантных медиа каналов для продвижения продуктов и услуг АО «Почта России» не предоставлен – 0 баллов

Перечень релевантных медиа каналов для продвижения продуктов и услуг АО «Почта России» предоставлен без обоснования предложенного подхода – 1,5 балла за каждый продукт/услугу без обоснования выбора.

Перечень релевантных медиа каналов для продвижения продуктов и услуг АО «Почта России» предоставлен с обоснованием предложенного подхода – 3 балла за каждый продукт/услугу с обоснованием выбора.
Максимальное количество баллов – 21.

	К6
	Тактический подход к применению медиа-каналов с указанием периодов и объемов
	Оценивается полнота предоставленного плана продвижения отдельных продуктов АО «Почта России», с указанием выбранных каналов, необходимых бюджетов, периодов активности и медийных результатов размещения с метриками OTS/показы, траффик, bounce rate.

Категории и продукты, в них входящие:
- категория доставка B2C (продукты: посылки, курьер);
- категория доставка для B2B (продукты: услуги для продавцов маркетплейсов, фулфилмент, услуги доставки для экспортёров);
- категория финансовые услуги (продукт: денежные переводы).

	Тактический подход не предоставлен или предоставлен менее чем для одного продукта из каждой категории – 0 баллов


Тактический подход предоставлен хотя бы для одного продукта из каждой категории: доставка B2B, доставка B2C, финансовые услуги  – 10 баллов

Предоставлен подход к продвижению не менее 5 (пяти) продуктов, и не менее 1 в каждой категории, сформированный на базе выбранных медиа каналов и содержащий подробную информацию о объемах, сроках и медийных метриках размещения – 20 баллов.

Максимальное количество баллов по подкритерию – 20.

	К7
	Прогноз по достижению бизнес результатов после проведения рекламных кампаний
	Оценивается наличие прогноза по достижению бизнес-результатов (лиды, клиенты, заказы) по итогам размещения рекламы продуктов, описанной в стратегии продвижения и предложенной Участником в рамках подкритерия К6. Допускается оценка, сформированная на основе индустриальных средних значений, или оценок конверсии медийных метрик в бизнес показатели на основе опыта Участника ПКО.
	Прогноз не предоставлен – 0 баллов

Прогноз предоставлен без обоснования – 1 балл за каждый прогноз для плана, предоставленного в рамках выполнения подкритерия К6.

Прогноз по достижению бизнес результатов предоставлен для рекламных кампаний, предлагаемых Участником ПКО в рамках стратегии, и содержит обоснование, данные о стоимости бизнес-KPI, сроках их достижения и допустимой емкости – 2  балла за прогноз для каждого плана, предоставленного в рамках выполнения подкритерия К6.

Максимальное количество баллов по подкритерию – 10.

	К8
	Наличие у Участника ПКО системы управления размещением онлайн рекламы и визуализации результатов всех рекламных размещений.
	Наличие у Участника ПКО доступа к системе управления размещением онлайн рекламы подтверждается официальным письмом от Участника ПКО, с описанием и предоставлением тестового доступа в формате ссылки на сервис, логина и пароля к тестовому аккаунту, который должен быть доступен с момента подачи заявки Участником и до даты подведения итогов квалификационного отбора для изучения возможностей функционала системы. В случае предоставления такой системы сторонними организациями, также подтверждается копией договора с провайдером услуги.
Система управления размещением онлайн рекламы должна обладать возможностью передачи данных (название кампаний, их настройки (таргетинги), клики, показы, бюджет в разрезе активных кампаний) из рекламных кабинетов крупнейших рекламных сетей, а именно: VK, Mytarget, Yandex.Direct, и возможностью редактировать активные кампании.

Наличие у Участника отдельного дашборда для визуализации результатов всех рекламных размещений подтверждается письмом от Участника, с описанием и предоставлением тестового доступа (а именно ссылка на сервис, логин и пароль) для изучения возможностей функционала системы.
Функционал дашборда должен предоставлять возможность увидеть результаты (показы, клики, досмотры для видео, ctr, конверсии из Yandex metrika, которые были указаны как цель активности) всех проведённых Участником рекламных кампаний, с детализацией по объекту продвижения и посадочной странице, периодам активности, каналам и форматам размещения, 
	Отсутствие системы управления размещением онлайн рекламы и дашборда для визуализации результатов рекламных размещений – 0 баллов

Наличие системы управления размещением онлайн рекламы – 5 баллов

Наличие дашборда для визуализации результатов рекламных размещений – 5 баллов


Максимальное количество баллов – 10.

	Итого  баллов по критерию качество технического предложения
	 100 баллов



Итоговый рейтинг, присуждаемый заявкам на участие в предварительном квалификационном отборе, рассчитываются следующим образом:
[bookmark: _Ref384827445][bookmark: sub_1111]Для оценки заявки осуществляется расчет итогового рейтинга по каждой заявке. Итоговый рейтинг заявки рассчитывается путем сложения рейтингов по каждому критерию оценки заявки, установленному в документации предварительного квалификационного отбора, умноженных на их значимость.
[bookmark: _GoBack]В соответствии с полученными итоговыми рейтингами, прошедшими предварительный квалификационный отбор, являются участники, соответствующие предъявляемым обязательным требованиям, установленным документацией о предварительном квалификационном отборе, и набравшие по критериям «Качество технического предложения» и «Квалификация участника» не менее 80 (восьмидесяти) баллов из 100 (ста) возможных суммарно.







