Техническое задание 
	Предмет оказания услуг
	Адаптация и доработка существующего брендбука Ultralam™ под новое направление «Интерьер и отделка» (двери, стеновые панели, мебель, отделка).

	Требования к оказываемым услугам (описание ТЗ)
	Цель и задача проекта

Цель — расширение бренда Ultralam™ за счёт запуска направления «Интерьер и отделка» с собственной визуальной и смысловой подачей, при сохранении преемственности с текущим брендом.
Задача для подрядчика:
Сохранить ключевые ценности бренда Ultralam (инновационность, технологичность, прочность, надежность) и одновременно сформировать новое интерьерное направление с собственной эстетикой, позиционированием и аудиторией (B2B + B2C).

Текущие ассоциации: строительство, масштаб, опт, сырьё, конструктив.
Добавляемые ассоциации: уют, стиль, тактильность, интерьер, декор, финишная отделка, экологичность дома, натуральные материалы. 
Задача — сбалансировать оба спектра ассоциаций в новом брендбуке

Объект доработки
Действующий брендбук Ultralam™ дополняется новым разделом (или перерабатывается под единую логику), включающим:
· аналитику, смыслы и идею нового направления;
· описание масштабирования концепции;
· позиционирование;
· фирменный стиль + гайдлайн;

Ключевая реализация – принцип «дескриптора»
Разработать варианты подписи к основному логотипу Ultralam™ (на русском и английском), которые чётко отделяют новое интерьерное направление от промышленного производства, но сохраняют преемственность.
Обязательные форматы:
· английские варианты (примеры: Interior, Home, Wood Solutions, Design Studio)
· русские варианты (примеры: Интерьерные решения, Уютный дом, Архитектура интерьера, Эстетика пространства, Язык интерьера)
По каждому варианту требуется:
· описание идеи
· смысл / обоснование
· визуальная подача (где и как используется)
Тестирование читаемости (обязательно):
· гравировка на торце паркета
· клеймо на мебели
· шильдик на двери
Результат тестирования показать в визуализациях.

Визуальный язык
Палитра цветов
Предложить от 2 и более цветовых вариантов, расширяющих текущий стиль бренда в сторону более лёгкой, интерьерной эстетики.
Для каждого варианта — обоснование.
Типографика
· Основной шрифт бренда (для статуса / заголовков) — сохраняется.
· Дополнительный шрифт — лёгкий, современный (для каталогов, описаний, работы дизайнеров и архитекторов).
Указать правила сочетания шрифтов.

Адаптация на носителях (обязательная отрисовка)
Показать, как новое направление объединяет технологичность производства и эстетику интерьера.
Продукт
· бирки, шильдики, гравировка
· упаковка паркета
· защитные уголки
Маркетинг
· каталог / lookbook для архитекторов и дизайнеров
· веера шпона / выкрасы
· POS-материалы для шоурумов
Digital
· лендинг или раздел на сайте
· шаблоны для соцсетей (интерьерная эстетика)
Среда
· спецодежда сотрудников мебельного цеха
· оформление транспорта
· вывеска шоурума

Состав результата (обновленный брендбук)
Единый документ (брендбук Ultralam™ + новое направление), где описаны:
1. Идея единого бренда с учетом нового направления
2. Фирменный стиль нового направления, включающий в себя все необходимые элементы
3. Гайдлайн нового направления 
4. Правила использования (включая недопустимые примеры)

Формат сдачи
· Единый доработанный брендбук Ultralam™ с новым направлением (PDF)
· Все исходные макеты 

Важное примечание для исполнителя
· Новое направление работает и в B2B, и в B2C (учесть при разработке оба сегмента с обоснованием)
· Все элементы должны учитывать специфику деятельности компании-заказчика (производство материалов для интерьера)
· Не допускается полный разрыв с текущим брендом — только эволюция и преемственность 

	Сроки выполнения работы и стоимость
	Максимальная цена – 800 тысяч рублей (с НДС)
В течение 21 дня 

	Условия участия
	· Предоставление общего портфолио компании
· Предоставление копий исполненных договоров/контрактов на разработку брендбука/фирменного стиля/гайдлайна, заключенных за последние три года до дня размещения на ЭТП извещения о проведении настоящей закупочной процедуры
· Предоставление информации, подтвержденной официальными документами, о полученных наградах (отраслевые премии, призы за лучший дизайн логотипа, лучший фирменный стиль и т.д.)
· Наличие реализованных бренд-стратегий, проведение бренд-аудитов (указывается в портфолио)


	Условия оплаты
	100% постоплата после подписания акта выполненных работ (в течение 5 рабочих дней) 



