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	№ пункта
	Наименование
	Информация

	1. Общие условия

	1.1. 
	Наименование Заказчика
	АО «Почта России»

	1.2. 1
	Место нахождения Заказчика
	131000, г. Москва, Варшавское шоссе, д. 37

	1.3. 1
	Почтовый адрес Заказчика
	131000, г. Москва, Варшавское шоссе, д. 37

	1.4. 1
	Номер контактного телефона Заказчика
	+7 (495) 956-99-51

	1.5. 1
	Адрес электронной почты Заказчика
	office@russianpost.ru

	1.6. 1
	Ответственные должностные лица Заказчика и номера контактных телефонов, (с указанием кода города), адреса электронной почты Заказчика
	По вопросам процедуры закупки:
Тел.: +7 (495) 956-20-67, доб. 16-38
Должность: Главный специалист по публикации
ФИО: Чернова Ирина Константиновна
Irina.K.Chernova@russianpost.ru 
zakupki_pochta@russianpost.ru
 По вопросам заключения договора:
Тел.: +7 (495) 956-20-67, доб. 16-38
Должность: Главный специалист по публикации
ФИО: Чернова Ирина Константиновна
Irina.K.Chernova@russianpost.ru 
zakupki_pochta@russianpost.ru

	1.7. 1
	Место рассмотрения заявок на участие в конкурсе и подведения итогов конкурса
	131000, г. Москва, Варшавское шоссе, д.37

	1.8. 1
	Сайт, на котором размещена конкурсная документация[footnoteRef:1]  [1:  В соответствии с п. 1 ч. 15 ст. 4 Закона № 223-ФЗ сведения о закупке (в т.ч. извещение, документация, протоколы) с начальной (максимальной) ценой договора, не превышающей 500 тыс. руб., могут не размещаться в ЕИС, при этом информация о такой закупке размещается на ЭП (в указанном случае далее по тексту под ЕИС понимается ЭП).] 

	www.zakupki.gov.ru

	1.9. 1
	Оператор электронной площадки 
	
https://tender.lot-online.ru (ЭТП РАД)

	1.10. 1
	Используемый способ и форма проведения закупки
	Открытый конкурс в электронной форме

	1.11. 1
	Срок, место и порядок предоставления конкурсной документации, размер, порядок и сроки внесения платы, взимаемой Заказчиком за предоставление конкурсной документации
	Документация находится в открытом доступе на сайтах, указанных в п. 1.8, п. 1.9 Информационной карты.
Документация предоставляется в электронном виде. 
   Срок предоставления документации: 
1) дата начала предоставления документации: 
с даты размещения документации в Единой информационной системе в сфере закупок;
     2) дата окончания предоставления документации: 07.10.2020
   Плата за предоставление документации о закупке в электронном виде не взимается.

	1.12. 1
	Особенности участия в конкурсе субъектов малого и среднего предпринимательства в соответствии с п. 2 ч. 8 ст. 3 Закона № 223-ФЗ
	Участниками закупки являются любые лица, в том числе субъекты малого и среднего предпринимательства  

	1.13. 1
	Приоритет при проведении закупки
	В соответствии с постановлением Правительства Российской Федерации от 16.09.2016 № 925 «О приоритете товаров российского происхождения, работ, услуг, выполняемых, оказываемых российскими лицами, по отношению к товарам, происходящим из иностранного государства, работам, услугам, выполняемым, оказываемым иностранными лицами» и Положением о закупке товаров, работ, услуг для нужд АО «Почта России» при проведении закупки предоставляется приоритет товарам российского происхождения, работ, услуг, выполняемых, оказываемых российскими лицами, по отношению к товарам, происходящим из иностранного государства, работам, услугам, выполняемым, оказываемым иностранными лицами. Порядок предоставления приоритета установлен в разделе 12 Части I настоящей документации.

	1.14. 
	Выбор нескольких победителей закупки
	Не применимо

	2. Основные условия договора

	2.1. 
	Предмет договора
	Оказание услуг по информированию физических и юридических лиц Российской Федерации о доступных услугах Почты России, существующих и внедряемых, в том числе мобильного приложения и других цифровых продуктах, с помощью сети Интернет

	2.2. 2
	Идентификационный код продукции в соответствии с Общероссийским классификатором видов экономической деятельности (ОКВЭД 2) с обязательным заполнением классов, групп и Общероссийским классификатором продукции по видам экономической деятельности (ОКПД 2) с обязательным заполнением классов, групп
		ОКПД2
	ОКВЭД2

	73.11.11.000, Набор рекламных услуг полный
	73.11, Деятельность рекламных агентств




	2.3. 2
	Начальная (максимальная) цена договора (цена лота)
	224 307 989 (Двести двадцать четыре миллиона триста семь тысяч девятьсот восемьдесят девять) рублей 87 копеек, включая НДС в размере ставки, определенной в главе 21 Налогового кодекса Российской Федерации

	2.4. 
	Общая начальная (максимальная) цена за единицу продукции/начальная (максимальная) цена за единицу продукции/формула цены, устанавливающая правила расчета сумм, подлежащих уплате Заказчиком поставщику (исполнителю, подрядчику) в ходе исполнения договора
	Закупка проводится путем снижения общей начальной (максимальной) цены за единицу УСЛУГ, указанных в п. 2.1 Информационной карты.
Начальная (максимальная) цена за единицу УСЛУГ не может быть превышена по итогам конкурса.
Общая начальная (максимальная) цена за единицу УСЛУГ составляет 34 097 879 (Тридцать четыре миллиона девяносто семь тысяч восемьсот семьдесят девять) рублей 54 копейки, включая НДС в размере ставки, определенной в главе 21 Налогового кодекса Российской Федерации.
Договор заключается по начальной (максимальной) цене договора. Цена за единицу УСЛУГ указывается в проекте договора, направляемом Заказчиком для подписания участником конкурса, с которым заключается договор. При проведении конкурса путем снижения общей начальной (максимальной) цены за единицу УСЛУГ цена за единицу УСЛУГ определяется как произведение начальной (максимальной) цены единицы УСЛУГ, на коэффициент изменения общей (начальной) максимальной цены за единицу УСЛУГ по результатам проведения конкурса. Коэффициент изменения общей начальной (максимальной) цены за единицу УСЛУГ рассчитывается как результат деления общей начальной (максимальной) цены УСЛУГ, предложенной участником конкурса, с которым заключается договор, на общую начальную (максимальную) цену за единицу УСЛУГ. 
Оплата УСЛУГ осуществляется по цене единицы УСЛУГИ исходя из количества/объема фактически ОКАЗАННЫХ УСЛУГ, но в размере, не превышающем начальной (максимальной) цены договора, указанной в извещении о проведении конкурса, настоящей документации.
[bookmark: ч6бст714]При возникновении потребностей в соответствующих УСЛУГАХ Заказчик заказывает их в порядке, определенном договором. При этом номенклатура, объем и сроки ОАКАЗАНИЯ УСЛУГ (конкретный заказ) определяются по отдельным заявкам Заказчика, направляемым по мере возникновения потребности в УСЛУГАХ, в адрес исполнителя, с которым заключен договор с ценой за единицу УСЛУГ. Общая стоимость такого конкретного заказа рассчитывается исходя из установленных договором цен (прейскуранта).

	2.5. 2
	Порядок формирования цены договора (цены лота) 
	Цена договора включает перевозку, страхование, уплату таможенных пошлин, налогов и других обязательных платежей и расходов, которые поставщик (исполнитель, подрядчик) понесет в связи с выполнением обязательств по Договору (Часть V настоящей документации), а также НДС в размере ставки, определенной в главе 21 Налогового кодекса Российской Федерации).
Порядок расчета цены договора (цены лота) определен в Приложении 2 к Информационной карте.
Участник конкурса подает предложение об общей цене за единицу УСЛУГИ

	2.6. 2
	Количество поставляемого товара (объем выполняемых работ, оказываемых услуг)
	Определено в соответствии с Частями IV-V настоящей документации

	2.7. 
	Место поставки товара, выполнения работ, оказания услуг
	Определено в соответствии с Частями IV-V настоящей документации

	2.8. 2
	Условия и сроки (периоды) поставки товара, выполнения работ, оказания услуг
	Определены в соответствии с Частями IV-V настоящей документации

	2.9. 2
	Требования к гарантийному сроку и (или) объему предоставления гарантий качества товара, работы, услуги
	Определены в соответствии с Частями IV-V настоящей документации

	2.10. 2
	Форма, сроки и порядок оплаты товара, работ, услуг 
	Безналичная форма оплаты, в соответствии с 
Частью V (Проект договора)


	2.11. 2
	Источник финансирования 
	Средства АО «Почта России»

	2.12. 2
	Информация о валюте, используемой для формирования цены договора и расчетов с поставщиком (подрядчиком, исполнителем). 
	Российский рубль 

	2.13. 2
	Порядок применения официального курса иностранной валюты к рублю Российской Федерации. Установленного Центральным банком Российской Федерации и используемого при оплате заключенного договора
	Не применимо 


	3. Требования к участникам конкурса и заявкам

	3.1. 
	Требования к участникам закупки, установленные в соответствии с пп.пп. 1-10, пп.пп. 12-14 п. 1.10 раздела 1 части I настоящей документации 

	Участник конкурса должен соответствовать следующим требованиям:
1) быть зарегистрированным в качестве юридического лица в установленном в Российской Федерации порядке (для российских юридических лиц);
2) быть зарегистрированным в качестве индивидуального предпринимателя в установленном в Российской Федерации порядке (для российских индивидуальных предпринимателей);
3) быть зарегистрированным в качестве субъекта гражданского права в соответствии с законодательством государства по месту нахождения (для иностранных участников);
4) не находиться в процессе ликвидации (для юридического лица), не быть признанным по решению арбитражного суда несостоятельным (банкротом);
5) не являться организацией, на имущество которой наложен арест по решению суда, административного органа и (или) деятельность, которой приостановлена;
6) не являться организацией, у которой имеется задолженность по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты любого уровня или государственные внебюджетные фонды за прошедший календарный год, размер которой превышает двадцать пять процентов балансовой стоимости активов организации по данным бухгалтерской отчетности за последний завершенный отчетный период. Организация считается соответствующей установленному требованию в случае, если она обжалует наличие указанной задолженности в соответствии с законодательством Российской Федерации и решение по такой жалобе на день рассмотрения заявки на участие в закупке не принято;
7) отсутствие вступивших в законную силу двух и более судебных решений о расторжении договоров с Обществом либо ФГУП «Почта России», двух и более не обжалованных в судебном порядке решений Общества либо ФГУП «Почта России» об одностороннем отказе от исполнения договора в связи с существенным нарушением участником обязательств по ним за 2 (два) последних года до даты подачи заявки таким участником (либо отсутствие одного такого решения и одного такого отказа одновременно);
8) отсутствие у участника закупки - физического лица либо у руководителя, членов коллегиального исполнительного органа, лица, исполняющего функции единоличного исполнительного органа, или главного бухгалтера юридического лица - участника закупки судимости за преступления в сфере экономики и (или) преступления, предусмотренные статьями 289, 290, 291, 291.1 Уголовного кодекса Российской Федерации (за исключением лиц, у которых такая судимость погашена или снята), а также неприменение в отношении указанных физических лиц наказания в виде лишения права занимать определенные должности или заниматься определенной деятельностью, которые связаны с поставкой товара, выполнением работы, оказанием услуги, являющихся объектом осуществляемой закупки, и административного наказания в виде дисквалификации;
9) участник закупки - юридическое лицо, которое в течение двух лет до момента подачи заявки на участие в закупке не было привлечено к административной ответственности за совершение административного правонарушения, предусмотренного статьей 19.28 Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях;
10) отсутствие между участником закупки и Заказчиком конфликта интересов, под которым понимаются случаи, при которых руководитель Заказчика, член комиссии по осуществлению закупок состоят в браке с физическими лицами, являющимися выгодоприобретателями, единоличным исполнительным органом хозяйственного общества (директором, генеральным директором, управляющим, президентом и другими), членами коллегиального исполнительного органа хозяйственного общества, руководителем (директором, генеральным директором) учреждения или унитарного предприятия либо иными органами управления юридических лиц - участников закупки, с физическими лицами, в том числе зарегистрированными в качестве индивидуального предпринимателя, - участниками закупки либо являются близкими родственниками (родственниками по прямой восходящей и нисходящей линии (родителями и детьми, дедушкой, бабушкой и внуками), полнородными и неполнородными (имеющими общих отца или мать) братьями и сестрами), усыновителями или усыновленными указанных физических лиц. Под выгодоприобретателями для целей настоящей статьи понимаются физические лица, владеющие напрямую или косвенно (через юридическое лицо или через несколько юридических лиц) более чем десятью процентами голосующих акций хозяйственного общества либо долей, превышающей десять процентов в уставном капитале хозяйственного общества;
11) сведения об участнике закупки должны отсутствовать в реестрах недобросовестных лиц, в том числе:
- предусмотренном ст. 5 Закона № 223-ФЗ;
- предусмотренном ст. 104 Закона № 44-ФЗ;
12) соответствие требованиям Положения о закупке и документации о закупке к коллективному участнику (при подаче заявки коллективным участником).
  Соответствие участника конкурса указанным требованиям подтверждается путем предоставления информации и документов в соответствии с п. 3.4 Информационной карты

	
	Требования, установленные в соответствии с пп.11 п. 1.10, п. 1.11 раздела 1 части I настоящей документации, а также иные требования к участникам конкурса
	Участник конкурса должен соответствовать следующим требованиям:
уровень обеспеченности финансовыми ресурсами у участника конкурса должен быть не ниже 40 единиц, согласно Методике расчета финансовой обеспеченности финансовыми ресурсами участников закупок (Приложение № 5 к Положению о закупке). В случае недостаточности требуемого уровня обеспеченности финансовыми ресурсами (в интервале от 30 включительно до 40 единиц) участник закупки предоставляет увеличенное обеспечение исполнения договора на условиях и в порядке, указанных в извещении и/или документации о закупке, в соответствии с Методикой расчета финансовой обеспеченности финансовыми ресурсами участников закупок, в случае принятия решения о заключении с ним договора.
Соответствие участника конкурса указанным требованиям подтверждается путем предоставления информации и документов в соответствии с п. 3.4 Информационной карты.


	3.2. 3
	Форма подачи заявки
	Заявки на участие в конкурсе подаются в электронном виде в соответствии с настоящей документацией, регламентом и функционалом электронной площадки. Заявка участника конкурса может подаваться в соответствии с рекомендованными формами документов, приведенными в Части III настоящей документации, или по форме участника конкурса. Рекомендуемые формы документов, необходимых для подготовки заявки, приведены в Части III настоящей документации.

	3.3. 3
	Место подачи заявок 
	Электронная площадка, указанная в п. 1.9 Информационной карты

	3.4. 
	Документы и сведения, входящие в состав заявки на участие в конкурсе 

	Подача заявки на участие в конкурсе является согласием на проведение с Заказчиком преддоговорных переговоров в соответствии с п. 10.3 раздела 10 части I настоящей документации, ст. 9.2 Положения о закупке.
Заявка на участие в конкурсе должна содержать:
· Опись документов, входящих в состав заявки на участие в конкурсе (рекомендуемая форма приведена в Части III настоящей документации);
· Заявка на участие в конкурсе должна содержать согласие на оказание услуги на условиях, предусмотренных конкурсной документацией и не подлежащих изменению по результатам проведения конкурса (такое согласие дается с применением программно-аппаратных средств ЭП);
· Предложение об общей цене за единицу услуг. Рекомендуемая форма приведена в Части III настоящей документации;
· Фирменное наименование (наименование), сведения об организационно-правовой форме, о месте нахождения, почтовый адрес (для юридического лица), фамилия, имя, отчество, паспортные данные, сведения о месте жительства (для физического лица), номер контактного телефона, адрес электронной почты и номер факса (при их наличии), идентификационный номер налогоплательщика или, в соответствии с законодательством соответствующего иностранного государства, аналог идентификационного номера налогоплательщика (для иностранного лица);
· [bookmark: _Ref405791408] Копии учредительных документов в действующей редакции (для юридических лиц);
·  Сведения о крупной сделке и сделке с заинтересованностью - копия решения об одобрении или о совершении крупной сделки / сделки с заинтересованностью:
· решение об одобрении или о совершении крупной сделки, если требование о необходимости наличия такого решения для совершения крупной сделки установлено законодательством Российской Федерации/ законодательством иностранного государства, учредительными документами юридического лица и если для участника закупки заключение договора или предоставление обеспечения заявки на участие в закупке, обеспечения договора являются крупной сделкой;
· решение об одобрении и о совершении сделки с заинтересованностью, если требование о наличии такого одобрения установлено законодательством Российской Федерации, учредительными документами юридического лица и если для участника закупки выполнение договора или предоставление обеспечения заявки на участие в закупке, обеспечение договора является сделкой с заинтересованностью, либо сведения, что данная сделка для такого участника не является крупной сделкой/ сделкой с заинтересованностью, что его организация не попадает под действие требования законодательства о необходимости наличия решения об одобрении или о совершении крупной сделки/ сделки с заинтересованностью со ссылкой на соответствующие нормы законодательства;
· [bookmark: _Ref405791406] копии документов о государственной регистрации:
· для юридических лиц – копия выписки из единого государственного реестра юридических лиц (далее - выписка из ЕГРЮЛ);
· для индивидуальных предпринимателей – копия выписки из единого государственного реестра индивидуальных предпринимателей (далее - выписка ЕГРИП). 
Выписка из ЕГРЮЛ или выписка из ЕГРИП должна быть получена не ранее чем за 6 месяцев (а если были изменения – то не ранее внесения таких изменений в соответствующий реестр) до дня официальной публикации извещения о проведении закупки; допускается предоставление указанных выписок, сформированных с помощью сайта http://egrul.nalog.ru/#;
· для иных физических лиц – копии документов, удостоверяющих личность;
· для иностранных лиц – копии документов о государственной регистрации в качестве субъекта гражданского права в соответствии с законодательством государства по месту нахождения, сопровождающиеся переводом на русский язык; в составе заявки, предоставляемой в бумажной форме, данные документы предоставляются легализованными (допускается апостилирование) с нотариально заверенным переводом на русский язык.
·  Копия документа, подтверждающего полномочия лица на подписание заявки на участие в закупке от имени участника закупки (документы, подтверждающие полномочия лица, выполняющего функции единоличного исполнительного органа (для юридического лица); если заявка на участие в закупке подписывается по доверенности, то в составе заявки также предоставляется такая доверенность). Если заявка на участие в закупке и (или) входящие в ее состав документы подписаны разными лицами, то документы, подтверждающие полномочия лица на подписание заявки и (или) входящих в ее состав документов, должны быть представлены на каждого подписавшего в соответствии с полномочиями;
·  Сведения о применении участником конкурса упрощенной системы налогообложения (для участников закупки, применяющих ее). Отсутствие в заявке участника конкурса указанных сведений не является основанием для отклонения такой заявки;
·  Декларация участника конкурса в составе заявки на закупку (рекомендуемая форма приведена в Части III настоящей документации):
· о ненахождении участника закупки в процессе ликвидации (для юридического лица);
· об отсутствии в отношении участника закупки решения арбитражного суда о признании его несостоятельным (банкротом) и об открытии конкурсного производства;
· об отсутствии ареста имущества участника закупки, наложенного по решению суда, административного органа;
· о неприостановлении деятельности участника закупки;
· об отсутствии задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты любого уровня или государственные внебюджетные фонды за прошедший календарный год, размер которой превышает двадцать пять процентов балансовой стоимости активов участника закупки по данным бухгалтерской отчетности за последний завершенный отчетный период;
· об отсутствии вступивших в законную силу двух и более судебных решений о расторжении договоров с Обществом либо ФГУП «Почта России», двух и более не обжалованных в судебном порядке решений Общества либо ФГУП «Почта России» об одностороннем отказе от исполнения договора в связи с существенным нарушением участником обязательств по ним за 2 (два) последних года до даты подачи заявки таким участником (либо отсутствии одного такого решения и одного такого отказа одновременно);
· об отсутствии у участника закупки - физического лица либо у руководителя, членов коллегиального исполнительного органа, лица, исполняющего функции единоличного исполнительного органа, или главного бухгалтера юридического лица - участника закупки судимости за преступления в сфере экономики и (или) преступления, предусмотренные статьями 289, 290, 291, 291.1 Уголовного кодекса Российской Федерации (за исключением лиц, у которых такая судимость погашена или снята), а также неприменение в отношении указанных физических лиц наказания в виде лишения права занимать определенные должности или заниматься определенной деятельностью, которые связаны с поставкой товара, выполнением работы, оказанием услуги, являющихся объектом осуществляемой закупки, и административного наказания в виде дисквалификации;
· об отсутствии фактов привлечения к административной ответственности за совершение административного правонарушения, предусмотренного статьей 19.28 Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях, в течение двух лет до момента подачи заявки на участие в закупке;
· об отсутствии между участником закупки и Заказчиком конфликта интересов.
· [bookmark: _Ref405791900]в случае предоставления обеспечения заявки на участие в конкурсе в виде банковской гарантии – копия банковской гарантии, соответствующая требованиям п. 4.9 раздела 4 части I настоящей документации;
· Документы, предусмотренные Приложением № 5 «Методика расчета обеспеченности финансовыми ресурсами участников закупок (методика расчета обеспеченности)» к Положению о закупке: копии бухгалтерской (финансовой) отчетности за истекший финансовый год и за истекший период текущего финансового года (6 месяцев текущего финансового года).
Расчет уровня обеспеченности финансовыми ресурсами осуществляется Заказчиком. 
Декларация участника закупки в составе заявки на участие в закупке о предоставлении увеличенного обеспечения исполнения договора (предоставляется по форме участника конкурса);
· Документы, предоставляемые участником конкурса в соответствии с критериями оценки заявок, установленными настоящей документацией (рекомендуемые формы приведены в Части III настоящей документации) в соответствии с Приложением 1 к Информационной карте.
 При этом отсутствие этих документов не является основанием для признания заявки на участие в конкурсе не соответствующей требованиям настоящей документации.

Сведения и документы, представление которых установлено ст. 7.2 Положения о закупке и документацией о закупке (при подаче заявки коллективным участником).

	4. Сроки проведения процедуры закупки, размещения протоколов, определения победителя

	4.1. 4
	Дата начала срока подачи заявок на участие в конкурсе, дата и время окончания срока подачи заявок на участие в конкурсе
	Дата начала подачи заявок на участие в конкурсе: 21.09.2020
Дата и время окончания подачи заявок на участие в конкурсе: 07.10.2020 в 11.00, 
 

	4.2. 4
	Дата начала и дата окончания срока предоставления участникам конкурса разъяснений положений конкурсной документации
	Дата начала предоставления разъяснений положений документации: 18.09.2020
Дата окончания предоставления разъяснений положений документации: 06.10.2020
Последний день подачи запросов на разъяснения положений документации: 01.10.2020

	4.3. 
	Срок открытия доступа к поданным заявкам
	07.10.2020 в 11.00

	4.4. 4
	Дата завершения отборочной стадии конкурса 
	19.10.2020

	4.5. 4
	Дата завершения оценочной стадии 
	27.10.2020

	4.6. 
	Дата подведения итогов конкурса
	[bookmark: _GoBack]27.10.2020

	4.7. 
	Переторжка 
	Не применимо. 

	5. Оценка

	5.1. 5
	Порядок оценки и сопоставления заявок в рамках оценочной стадии
	Оценка и сопоставление заявок производится согласно Разделу 8 Части I настоящей документации, Приложению 1 к Информационной карте  

	5.2. 5
	Критерии оценки заявок на участие в конкурсе, величины значимости этих критериев, порядок рассмотрения и оценки заявок на участие в конкурсе
	Указаны в Приложении 1 к Информационной карте

	5.3. 5
	Победитель конкурса
	Победителем конкурса признается участник, который предложил лучшие условия исполнения договора, и заявке которого комиссией присвоен первый номер

	6. Обеспечение 

	6.1. 
	Обеспечение заявок на участие в конкурсе
	Размер обеспечения заявки на участие в конкурсе составляет: 3 % от начальной (максимальной) цены договора, что составляет  6 729 239 (Шесть миллионов семьсот двадцать девять тысяч двести тридцать девять) рублей 70 копеек, НДС не облагается.

	6.1.1. 
	Порядок внесения обеспечения заявок
	Обеспечение заявки на участие в конкурсе может предоставляться участником конкурса путем внесения денежных средств или путем предоставления банковской гарантии. Способ обеспечения заявки определяется участником конкурса.
Порядок внесения обеспечения заявок, требования к обеспечению (в том числе к банковской гарантии) указаны в разделе 4 Части I настоящей документации.

	6.1.2. 6
	Порядок возврата обеспечения заявок
	Порядок возврата обеспечения заявок указан в разделе 4 Части I настоящей документации.

	6.1.3. 6
	Реквизиты счета для перечисления денежных средств в качестве обеспечения заявок на участие в конкурсе при уклонении участник конкурса от заключения договора
	Акционерное общество «Почта России»
Адрес: Россия, 131000, г. Москва,
Варшавское шоссе, д. 37
ИНН 7724490000
КПП 997650001
Получатель: АО «Почта России»
Р/с 40502810300060000094
в БАНК ВТБ (ПАО) г. Москва 
К/с 30101810700000000187
БИК 044525187 
ОГРН 1197746000000
ОКПО 41587589
ОКТМО 45918000000

Назначение платежа «Обеспечение заявки на участие в закупке (указать наименование и НМЦ закупки)».

	6.2. 6
	Обеспечение исполнения договора
	Размер обеспечения исполнения договора составляет: 5 % от начальной (максимальной) цены договора, что составляет 11 215 399 (Одиннадцать миллионов двести пятнадцать тысяч триста девяносто девять) рублей 49 копеек, НДС не облагается 


	6.2.1. 6
	Срок действия обеспечения исполнения договора
	Срок действия обеспечения исполнения договора, который должен превышать максимальный срок исполнения обязательств исполнителя по договору  на 30 дней 

	6.2.2. 6
 
	Порядок предоставления и требования к такому обеспечению
 
	Обеспечение исполнения договора может быть представлено в виде: 
1) безотзывной банковской гарантии, выданная банком, соответствующим требованиям, приведенным в Положении о закупке;
2) денежных средств, внесенных на счет, указанный Заказчиком в пп. 6.2.4 Информационной карты.

Способ обеспечения исполнения договора определяется участником конкурса, с которым заключается договор, самостоятельно.
Обеспечение исполнения договора предоставляется участником конкурса до заключения договора.  
При заключении договора по результатам конкурса поставщик (исполнитель, подрядчик) представляет сканированную копию банковской гарантии при подписании договора и направляет оригинал банковской гарантии Заказчику в случае, если такой способ обеспечения договора выбран таким поставщиком (исполнителем, подрядчиком). В случае неполучения Заказчиком оригинала банковской гарантии в течение 15 (пятнадцати) рабочих дней с момента заключения договора, Заказчик в течение 5 (пяти) рабочих дней со дня окончания указанного срока обязан принять решение об одностороннем отказе от исполнения договора в порядке, предусмотренном Положением о закупке.

В ходе исполнения договора поставщик (исполнитель, подрядчик) вправе предоставить Заказчику обеспечение исполнения договора, уменьшенное на размер выполненных обязательств, предусмотренных договором, взамен ранее предоставленного обеспечения исполнения договора. При этом может быть изменен способ обеспечения исполнения договора.
В случае, если участником закупки, с которым заключается договор, предложено снижение общей НМЦ единиц услуг, более 30 %, то договор заключается только после предоставления таким участником обеспечения исполнения договора, в полтора раза превышающего размер обеспечения исполнения договора, указанного в п. 6.2 Информационной карты.

В случае если в отношении участника, с которым заключается договор, имеются вступившее в законную силу судебное решение о расторжении договора с Обществом либо ФГУП «Почта России» или не обжалованное в судебном порядке решение Общества либо ФГУП «Почта России» об одностороннем отказе от исполнения договора в связи с существенным нарушением участником обязательств по нему за 2 (два) последних года до даты подачи заявки таким участником, то договор заключается только после предоставления таким участником обеспечения исполнения договора, в два раза превышающего размер обеспечения исполнения договора, указанного в документации о закупке.

	6.2.3. 6
	Подлежащие обеспечению обязательства по договору
	Определено в соответствии с Частью V «Проект договора»

	6.2.4. 6
	Реквизиты счета для перечисления денежных средств в качестве обеспечения исполнения договора
	Акционерное общество «Почта России»
(АО «Почта России»)
Адрес: Россия, 131000, г. Москва,
Варшавское шоссе, д. 37
 ИНН 7724490000/КПП 997650001
ОГРН 1197746000000
ОКПО 41587589
ОКТМО 45918000000
Получатель: АО «Почта России»
Р/с 40502810300060000094
в БАНК ВТБ (ПАО) г. Москва 
К/с 30101810700000000187
БИК 044525187
Назначение платежа «Обеспечение исполнения договора», далее наименование и номер закупки, в качестве обеспечения исполнения договора по которой вносятся денежные средства.

	6.3. 6
	Обеспечение гарантийных обязательств
	Не установлено 

	6.3.1. 6
	Порядок предоставления обеспечения гарантийных обязательств
	Не применимо 

	6.3.2. 6
	Подлежащие обеспечению гарантийные обязательства
	Не применимо 

	6.3.3. 6
	Срок действия обеспечения гарантийных обязательств
	Не применимо 

	7. Сведения о возможности Заказчика принять решение об одностороннем отказе от исполнения договора

	7.1. 
	Сведения о возможности Заказчика принять решение об одностороннем отказе от исполнения договора
	Заказчик вправе принять решение об одностороннем отказе от исполнения договора в соответствии со ст. 9.6 Положения о закупке


[bookmark: _Toc375898324][bookmark: _Toc375898908]              
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Приложение 1
[bookmark: _Toc375898325][bookmark: _Toc375898909]  к Информационной карте 

[bookmark: _Toc375898326][bookmark: _Toc375898910]КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ ЗАЯВОК НА УЧАСТИЕ В КОНКУРСЕ, ВЕЛИЧИНЫ ЗНАЧИМОСТИ И ПОРЯДОК ОЦЕНКИ
[bookmark: _Toc383792460][bookmark: _Toc384030507][bookmark: _Toc390100159][bookmark: _Toc518230789][bookmark: _Toc522823859][bookmark: _Toc523490542][bookmark: _Toc523491028][bookmark: _Toc525042695][bookmark: _Toc526154631]Рейтинг заявки участника закупки представляет собой оценку в баллах, получаемую по результатам оценки по критериям (подкритериям) с учетом значимости (веса) данных критериев (подкритериев).
Если какой-либо критерий имеет подкритерии, то выставляются оценки по каждому подкритерию, общая оценка по указанному критерию складывается из суммы оценок по подкритериям данного критерия с учетом значимости (веса) подкритериев.
[bookmark: _Toc518230791][bookmark: _Toc522823861][bookmark: _Toc523490544][bookmark: _Toc523491030][bookmark: _Toc525042697][bookmark: _Toc526154633]Критерии оценки и их весовая значимость:
	[bookmark: _Toc518230792][bookmark: _Toc522823862][bookmark: _Toc523490545][bookmark: _Toc523491031][bookmark: _Toc525042698][bookmark: _Toc526154634]№ п/п
	Критерии
	Весовое значение

	1
	цена единицы продукции
	значимость критерия Ц i (ОЦ i) – 50 % 


	2
	качество технического предложения и квалификация участника закупки
	значимость критерия Т i – 50%




Сумма значимостей критериев оценки заявок составляет 100 процентов.

Рейтинг заявки i-го участника закупки определяется по формуле:
Ri= БЦi*Vц + БТi*Vт;
где:
V – значимость (вес) соответствующего критерия,
· БЦ, БТ– оценка (балл) соответствующего критерия.
· Совокупная значимость всех установленных в документации о закупке критериев равна 100 процентам. 
· Максимальная оценка в баллах по каждому из критериев Цi,Тi,  – 100 баллов. 

Оценка по критериям:
	Если на Заказчика распространяется Постановление Правительства № 925
	В случае предоставления приоритета согласно Постановлению Правительства Российской Федерации от 16.09.2016 № 925, оценка и сопоставление заявок на участие в закупке по критерию «цена единицы продукции» проводится с учетом данного Постановления.



	1
	Цена единицы продукции–БЦ
(значимость критерия – 50%)

	1.1
	Цена единицы продукции
	Используется следующая формула:
В случае если Цmin> 0
	БЦi =
	Цmin
	* 100

	
	Цi
	




где: 
- БЦi– оценка по критерию «цена единицы продукции» i-го участника закупки, баллы;
- Цi– предложение участника закупки о цене единицы услуги, указанной в заявке i-го участника закупки, руб.;
- Цmin– минимальное предложение участника закупки о цене единицыуслуги, указанной в заявке из представленных допущенными участниками закупки предложений, руб.
         В случае если в одной из заявок участников закупки содержится предложение по оплате права заключения договора, то есть Цmin< 0

	БЦ i =
	Цмах-Цi
	* 100

	
	Цmax+|Цх|
	




где:
- БЦi– оценка по критерию «цена единицы продукции» i-го участника закупки, баллы;
- Цmax–общая начальная (максимальная) цена единиц услугив соответствии с Положением, руб.
- Цi – предложение i-го участника конкурса по цене единицы услуги, руб. При этом предложение i-го участника закупки по оплате права заключения договора включается в расчет со знаком минус.
- Цх – лучшее (наибольшее) предложение по оплате права заключения договора.
Для расчета итогового рейтинга по данному критерию, рейтинг, присуждаемый заявке по критерию «Цена единицы продукции» умножается на соответствующую указанному критерию значимость (50%).
Оценка заявки коллективного участника производится в следующем порядке: в соответствии с установленными критериями (подкритериями) оценки проводится оценка одного единого предложения, поданного от имени коллективного участника.
При оценке заявок по критерию «Цена единицы продукции» лучшим условием исполнения договора по указанному критерию признается предложение участника конкурса с наименьшей ценой единицы услуги.
Договор заключается на условиях по данному критерию, указанных в заявке.

	2
	Качество технического предложения и квалификация участника закупки –БТ(Значимость критерия – 50%)
Критерий БТiоценивается членами закупочной комиссии, в том числе исходя из степени превышения качества технического предложения и квалификации участника закупки над соответствующими характеристиками, указанными в документации о закупке 
[bookmark: sub_1229]Рейтинг, присуждаемый заявке по критерию «Качество технического предложения и квалификация участника закупки», определяется как среднее арифметическое оценок в баллах всех членов закупочной комиссии, присуждаемых i-й заявке по указанному критерию. В случае применения подкритериев, рейтинг, присуждаемый i-й заявке по критерию «Качество технического предложения и квалификация участника закупки», определяется по формуле:
БТi = 
где:
БТi - рейтинг, присуждаемый i-й заявке по указанному критерию;
Eik - значение в баллах, присуждаемое комиссией i-й заявке на участие в закупке по k-му подкритерию, где k - количество установленных подкритериев.

Для получения значения в баллах по критерию (подкритерию) для каждой заявки вычисляется среднее арифметическое оценок в баллах, присвоенных всеми членами закупочной комиссии по критерию (подкритерию).

[bookmark: sub_1228]Для определения рейтинга заявки по критерию «Качество технического предложения и квалификация участника» в конкурсной документации устанавливаются следующие подкритерии:

E1i–Нахождение участника в ТОП 20 рейтинга по медиазакупкам прямой рекламы в интернете за 2019 год по данным индустриального рейтинга adindex.ru. – максимум 40 баллов.
Общая оценка по данному подкритерию коллективного участника производится в следующем порядке: в соответствии с установленными критериями (подкритериями) оценки проводится общая оценка заявки коллективного участника, которая рассчитывается по лучшему показателю из показателей, представленных всеми лицами, входящими в состав коллективного участника
E2i–членство участника или группы, в которую входит участник, в ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР) – максимум 40 баллов.
Общая оценка по данному подкритерию коллективного участника производится в следующем порядке: в соответствии с установленными критериями (подкритериями) оценки проводится общая оценка заявки коллективного участника, которая рассчитывается по показателю участия  хотя бы одного из участников в ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР), представленных всеми лицами, входящими в состав коллективного участника
E3i - Наличие у участника или группы, в которую входит участник, договора с АО «Медиаскоуп»– максимум 20 баллов.
Общая оценка по данному подкритерию коллективного участника производится в следующем порядке: в соответствии с установленными критериями (подкритериями) оценки проводится общая оценка заявки коллективного участника, которая рассчитывается по показателю наличия  хотя бы одного из участников договора с АО «Медиаскоуп», представленных всеми лицами, входящими в состав коллективного участника

Рейтинг предложения участника конкурса по данному критерию рассчитывается по формуле:
БТi = E1i + E2i+ E3i.
Максимальная сумма значений показателей составляет 100 (сто) баллов:


	E1i  - Нахождениеучастника в ТОП 20 рейтинга по медиазакупкам прямой рекламы в интернете за 2019 год по данным индустриального рейтинга adindex.ru (https://adindex.ru/rating3/mediaservice/281464/index.phtml)

	
Документы, подтверждающие показатель
	Письмо участника. При изменении названия, организационно-правовой формы Участника – предоставить документы о правопреемственности.
Проверяется Заказчиком по адресу https://adindex.ru/rating3/mediaservice/281464/index.phtml.


	
Шкала баллов
	0 баллов– при отсутствии в оцениваемой заявке участника закупки подтверждения нахождения в ТОП 20 рейтинга по медиазакупкам прямой рекламы в интернете за 2019 год по данным индустриального рейтинга adindex.ru.
20 баллов – при наличиив оцениваемой заявке участника закупки подтверждения нахождения в ТОП 20 рейтинга по медиазакупкам прямой рекламы в интернете за 2019 год по данным индустриального рейтинга adindex.ru на месте с 20 по 11 включительно.
40 баллов – при наличиив оцениваемой заявке участника закупки подтверждения нахождения в ТОП 20 рейтинга по медиазакупкам прямой рекламы в интернете за 2019 год по данным индустриального рейтинга adindex.ru на месте с 10 по 1 включительно.

	E2i - членство участника или группы, в которую входит участник, в ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР)
(http://www.akarussia.ru/about/akar_members)

	Документы, подтверждающие показатель
	Письмо участника. При изменении названия, организационно-правовой формы Участника – предоставить документы о правопреемственности.
Проверяется Заказчиком по адресу http://www.akarussia.ru/about/akar_members.

	
Шкала баллов
	0 баллов – при отсутствии в оцениваемой заявке участника закупки подтверждения членства участника или группы, в которую входит участник, в ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР).
40 баллов – при наличии в оцениваемой заявке участника закупки  подтверждения членства участника или группы, в которую входит участник, в ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР).

	E3i -Наличие у участника или группы, в которую входит участник, договора с АО «Медиаскоуп»

	
Документы, подтверждающие показатель
	Копия договора предоставления доступа к индустриальным базам данных, необходимых для планирования и анализа рекламных кампаний, заверенная подписью и печатью (при наличии) участника с АО «Медиаскоуп», действующего на дату подачи заявки.

	
Шкала баллов
	0 баллов – при отсутствии в оцениваемой заявке участника закупки подтверждения наличия у участника или группы, в которую входит участник, договора с АО «Медиаскоуп»
20 баллов – при наличии в оцениваемой заявке участника закупки подтверждения наличия у участника или группы, в которую входит участник, договора с АО «Медиаскоуп»








Конкурсная комиссия сопоставляет заявки по количеству итоговых рейтингов. На основании результатов оценки и сопоставления заявок закупочной комиссией каждой заявке присваивается порядковый номер относительно других по мере уменьшения степени приемлемости, содержащихся в них условий исполнения договора. Заявке на участие в конкурсе, в которой содержатся лучшие условия исполнения договора, присваивается первый номер. При равенстве баллов, первое место получает допущенный участник закупки, который раньше подал заявку на участие в закупке.



Приложение  2
   к Информационной карте




Расчет начальной (максимальной) цены договора 
на оказание услуг по информированию физических и юридических лиц Российской Федерации о доступных услугах Почты России, существующих и внедряемых, в том числе мобильного приложения и других цифровых продуктах, с помощью сети Интернет

	№ этапа
	Наименование товара, работы, услуги
	Единица измерения
	Количество
	Начальная максимальная цена   за единицу товара, работы, услуги, руб., включая НДС ( 20%) 
	Начальная максимальная цена договора

	1
	Разработка Медиастратегии, 
Медиаплана проведения рекламной кампании на Интернет-площадках, рекламных сетях, поисковых системах.
	шт.
	1
	2 900 000,00
	2 900 000,00

	Итого: за этап 1
	2 900 000,00
	2 900 000,00



	№ этапа
	Наименование товара, работы, услуги
	Единица измерения
	Количество
	Начальная максимальная цена   за единицу товара, работы, услуги, руб., включая НДС ( 20%)
	Начальная максимальная цена договора

	2
	Разработка и производство сценариев видеороликов
 
 
	шт.
	10
	304 084,38
	3 040 843,80

	
	Разработка и производство видеороликов для проведения популяризационной кампании в сети Интернет 
	видеоролик о продуктах и услугах 
 
	шт.
	1
	6 178 500,00
	6 178 500,00

	
	
	имиджевый видеоролик
 
	шт.
	1
	17 425 000,00
	17 425 000,00

	
	
	персонализированный видеоролик 
 
	шт.
	2
	5 460 500,00
	10 921 000,00

	
	 Разработка промо-страниц
 
	шт.
	5
	795 600,00
	3 978 000,00

	
	Разработка анимированных баннеров для размещения в сети Интернет 
	шт.
	10
	16 740,00
	167 400,00

	Итого: за этап 2
	30 180 424,38
	41 710 743,80



	3
	Размещение рекламно-информационных материалов (баннеров и видеороликов) в Интернете.
Размещение рекламы в Интернете в поисковых системах.

	
	площадка
	Формат
	настройки
	Единица измерения
	количество
	градация объема услуг от_ до _
	Начальная максимальная цена за единицу товара, работы, услуги, руб., включая НДС ( 20%) 
	Начальная максимальная цена договора

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	YouTube.com
	формат тру-вью 30''
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	просмотр
	14 960 457
	от 1 до 4 986 819
	0,44
	6 582 601,08

	
	
	
	
	
	
	от 4 986 820 до 9 973 638
	
	

	
	
	
	
	
	
	свыше 9 973 638
	
	

	
	YouTube.com
	непропускаемый пре-ролл
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	10 472 000
	 от 1 до 3 490 667 
	220,03
	2 304 189,07

	
	
	
	
	
	
	 от 3 490 668 до 6 981 333 
	
	

	
	
	
	
	
	 показов
	 свыше 6 981 333 
	
	

	
	YouTube.com
	бампер
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	13 464 000
	 от 1 до 4 488 000 
	117,93
	1 587 854,40

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 4 488 001 до 8 976 000 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 8 976 000 
	
	

	
	Native roll
	инрид 20''
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	промотр
	748 023
	 от 1 до 249 341 
	1,45
	1 084 633,35

	
	
	
	
	
	
	 от 249 342 до 498 682 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 498 682 
	
	

	
	GPMD
	in-roll 20''
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	22 440 000
	 от 1 до 7 480 000 
	568,18
	12 749 884,40

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 7 480 001 до 14 960 000 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 14 960 000 
	
	

	
	IMHO
	мультирол 20''
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	18 700 000
	 от 1 до 6 233 333 
	659,22
	12 327 414,00

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 6 233 334 до 12 466 667 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 12 466 667 
	
	

	
	IVI.ru // smart TV
	мультирол 20''
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	11 968 000
	 от 1 до 3 989 333 
	311,39
	3 726 715,52

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 3 989 334 до 7 978 667 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 7 978 667 
	
	

	
	Yandex Videonetwork
	Pre roll до 30 сек / аукцион
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	14 960 000
	 от 1 до 4 986 667 
	248,30
	3 714 518,13

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 4 986 668 до 9 973 333 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 9 973 333 
	
	

	
	VK
	промо-пост с видео или без видео
	различные аудиторные группы
	1 000 показов
	200 000 000
	 от 1 до 66 666 667 
	100,37
	20 074 000,00

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 66 666 668 до 133 333 333 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 133 333 333 
	
	

	
	OK
	промо-пост с видео или без видео
	различные аудиторные группы
	1 000 показов
	25 000 000
	 от 1 до 8 333 333 
	109,93
	2 748 333,33

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 8 333 334 до 16 666 667 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 16 666 667 
	
	

	
	FB
	промо-пост с видео или без видео
	различные аудиторные группы
	1 000 показов
	50 000 000
	 от 1 до 16 666 667 
	81,88
	4 094 000,00

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 16 666 668 до 33 333 333 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 33 333 333 
	
	

	
	FB
	карусель
	различные аудиторные группы
	клик
	100 000
	 от 1 до 33 333 
	62,86
	6 286 000,00

	
	
	
	
	
	
	 от 33 334 до 66 667 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 66 667 
	
	

	
	Instagram
	промо-пост с видео или без видео
	различные аудиторные группы
	1 000 показов
	70 000 000
	 от 1 до 23 333 333 
	62,65
	4 385 500,00

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 23 333 334 до 46 666 667 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 46 666 667 
	
	

	
	facebook+Instagram
	промо-пост с видео или без видео
	различные аудиторные группы
	1 000 показов
	40 000 000
	 от 1 до 13 333 333 
	71,63
	2 865 200,00

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 13 333 334 до 26 666 667 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 26 666 667 
	
	

	
	Яндекс Аудитории все страницы
	240x400, 300x300, 728x90 и тд
	различные аудиторные группы
	1 000 показов
	112 203 000
	 от 1 до 37 401 000 
	49,32
	5 534 225,97

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 37 401 001 до 74 802 000 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 74 802 000 
	
	

	
	Rambler.ru // все страницы
	100%x250
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	6 732 000
	 от 1 до 2 244 000 
	235,20
	1 583 366,40

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 2 244 001 до 4 488 000 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 4 488 000 
	
	

	
	Rambler.ru // все страницы / первый экран
	300x600
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	3 740 000
	 от 1 до 1 246 667 
	231,83
	867 044,20

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 1 246 668 до 2 493 333 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 2 493 333 
	
	

	
	Rambler.ru
	нативный фортма, тгб
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	14 960 000
	 от 1 до 4 986 667 
	154,43
	2 310 272,80

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 4 986 668 до 9 973 333 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 9 973 333 
	
	

	
	Mail.ru // Главная страница
	300Х300
	различные аудиторные группы
	1 000 показов
	16 456 000
	 от 1 до 5 485 333 
	146,30
	2 407 457,95

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 5 485 334 до 10 970 667 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 10 970 667 
	
	

	
	Mail.ru // Главная страница
	ТГБ
	различные аудиторные группы
	1 000 показов
	17 204 000
	 от 1 до 5 734 667 
	93,70
	1 611 957,45

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 5 734 668 до 11 469 333 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 11 469 333 
	
	

	
	Mail.ru // Почта
	240х400
	различные аудиторные группы
	1 000 показов
	10 472 000
	 от 1 до 3 490 667 
	69,88
	731 783,36

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 3 490 668 до 6 981 333 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 6 981 333 
	
	

	
	Mail.ru // Почта
	100%х250
	различные аудиторные группы
	1 000 показов
	8 228 000
	 от 1 до 2 742 667 
	168,35
	1 385 183,80

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 2 742 668 до 5 485 333 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 5 485 333 
	
	

	
	RBC // главная страница
	100%X250
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	2 618 000
	 от 1 до 872 667 
	827,10
	2 165 347,80

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 872 668 до 1 745 333 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 1 745 333 
	
	

	
	RBC // все страницы
	240х400
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	6 358 000
	 от 1 до 2 119 333 
	488,83
	3 107 981,14

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 2 119 334 до 4 238 667 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 4 238 667 
	
	

	
	Gazeta.ru / все страницы
	100%X250
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	7 480 000
	 от 1 до 2 493 333 
	496,90
	3 716 812,00

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 2 493 334 до 4 986 667 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 4 986 667 
	
	

	
	Gazeta.ru / все страницы
	SuperFooter 100%X240
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	7 480 000
	 от 1 до 2 493 333 
	397,52
	2 973 474,53

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 2 493 334 до 4 986 667 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 4 986 667 
	
	

	
	Lenta.ru / все страницы
	100%х250
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	4 000 000
	 от 1 до 1 333 333 
	509,73
	2 038 933,33

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 1 333 334 до 2 666 667 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 2 666 667 
	
	

	
	Lenta.ru / все страницы
	десктоп 100%х600
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	1 500 000
	 от 1 до 500 000 
	850,01
	1 275 015,00

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 500 001 до 1 000 000 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 1 000 000 
	
	

	
	Ria.ru // все страницы
	десктоп 100%х250 / мобайл 100%x100
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	3 740 000
	 от 1 до 1 246 667 
	258,04
	965 057,13

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 1 246 668 до 2 493 333 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 2 493 333 
	
	

	
	Avito.ru
	300x600
	Все, 20-55, гео: РФ, частота не более 3
	1 000 показов
	5 236 000
	 от 1 до 1 745 333 
	138,93
	727 437,48

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 1 745 334 до 3 490 667 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 3 490 667 
	
	

	
	Segmento
	17 x 600
160 х 600
180 x 150
300 x 250
300 x 600
468 x 60
728 x 90
	различные аудиторные группы
	клик
	26 181
	 от 1 до 8 727 
	75,63
	1 980 069,03

	
	
	
	
	
	
	 от 8 728 до 17 454 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 17 454 
	
	

	
	Getintent
	18 x 600
160 х 600
180 x 150
300 x 250
300 x 600
468 x 60
728 x 90
	различные аудиторные группы
	клик
	26 181
	 от 1 до 8 727 
	58,75
	1 538 133,75

	
	
	
	
	
	
	 от 8 728 до 17 454 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 17 454 
	
	

	
	Hybrid
	19 x 600
160 х 600
180 x 150
300 x 250
300 x 600
468 x 60
728 x 90 
	различные аудиторные группы
	клик
	26 181
	 от 1 до 8 727 
	36,25
	949 061,25

	
	
	
	
	
	
	 от 8 728 до 17 454 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 17 454 
	
	

	
	DV360
	20 x 600
160 х 600
180 x 150
300 x 250
300 x 600
468 x 60
728 x 90
	различные аудиторные группы
	1 000 показов
	20 196 000
	 от 1 до 6 732 000 
	21,11
	426 337,56

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 6 732 001 до 13 464 000 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 13 464 000 
	
	

	
	DV360
	20 x 600
160 х 600
180 x 150
300 x 250
300 x 600
468 x 60
728 x 90
	различные аудиторные группы
	клик
	26 181
	 от 1 до 8 727 
	22,77
	596 141,37

	
	
	
	
	
	
	 от 8 728 до 17 454 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 17 454 
	
	

	
	Weborama 
	21 x 600
160 х 600
180 x 150
300 x 250
300 x 600
468 x 60
728 x 90
	различные аудиторные группы
	1 000 показов
	8 976 000
	 от 1 до 2 992 000 
	148,47
	1 332 666,72

	
	
	
	
	
	 показов
	 от 2 992 001 до 5 984 000 
	
	

	
	
	
	
	
	 
	 свыше 5 984 000 
	
	

	
	OTM
	22 x 600
160 х 600
180 x 150
300 x 250
300 x 600
468 x 60
728 x 90
	различные аудиторные группы
	клик
	14 960
	 от 1 до 4 987 
	37,72
	564 291,20

	
	
	
	
	
	
	 от 4 988 до 9 973 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 9 973 
	
	

	
	Яндекс контекст // брендовые запросы
	текстовый блок (35+30+81 символов) + баннеры
	Яндекс/ Search & Network / Brand
	клик
	320 581
	 от 1 до 106 860 
	11,44
	3 666 378,04

	
	
	
	
	
	
	 от 106 861 до 213 721 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 213 721 
	
	

	
	Google контекст // брендовые запросы
	текстовый блок (30+30+30+90+90 символов) + баннеры
	Google/ Search & Network / Brand
	клик
	213 721
	 от 1 до 71 240 
	11,12
	2 376 577,52

	
	
	
	
	
	
	 от 71 241 до 142 481 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 142 481 
	
	

	
	Яндекс контекст // общие запросы
	текстовый блок (35+30+81 символов)
	Яндекс/ Search & Network / Non-Brand
	клик
	598 418
	 от 1 до 199 473 
	22,22
	13 296 847,96

	
	
	
	
	
	
	 от 199 474 до 398 945 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 398 945 
	
	

	
	Google контекст // общие запросы
	текстовый блок (30+30+30+90+90 символов) + баннеры
	Google/ Search & Network / Non-Brand
	клик
	748 023
	 от 1 до 249 341 
	17,34
	12 970 718,82

	
	
	
	
	
	
	 от 249 342 до 498 682 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 498 682 
	
	

	
	Яндекс контекст // конкурентные
	текстовый блок (35+30+81 символов) + баннеры
	Яндекс/ Search & Network/ r
	клик
	106 860
	 от 1 до 35 620 
	26,23
	2 802 937,80

	
	
	
	
	
	
	 от 35 621 до 71 240 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 71 240 
	
	

	
	Google контекст / конкурентные
	медийное адаптивное объявление
	Google / Network / Remarketing
	клик
	128 232
	 от 1 до 42 744 
	24,83
	3 184 000,56

	
	
	
	
	
	
	 от 42 745 до 85 488 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 85 488 
	
	

	
	Google UAC
	Текст, Баннер, Видео
	Google Display Network, Google Search, Google Play, Youtube
	установка мобильного 
приложения (iOS)
	49 868
	 от 1 до 16 623 
	135,30
	6 747 140,40

	
	
	
	
	
	
	 от 16 624 до 33 245 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 33 245 
	
	

	
	Facebook/ Instagram 
	Текст, Баннер, Видео
	Лента новостей Facebook и Instagram, Instgram Stories ЦА: МЖ 25-45, Интересы: одежда, покупки, модные аксессуары. Покупательские поведение: вовлеченные покупатели.
	установка мобильного 
приложения (iOS)
	17 810
	 от 1 до 5 937 
	153,17
	2 727 957,70

	
	
	
	
	
	
	 от 5 938 до 11 873 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 11 873 
	
	

	
	MyTarget
	Текст, Баннер, Видео
	VK + OK, Рекламная сеть Mail.ru, мобильная версия сайта и приложение Таргетинг: покупки, стиль, красота и мода, семья, одежда, мода/ Доход средний, средний +
	установка мобильного 
приложения (iOS)
	15 673
	 от 1 до 5 224 
	143,05
	2 242 022,65

	
	
	
	
	
	
	 от 5 225 до 10 449 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 10 449 
	
	

	
	Google UAC
	Текст, Баннер, Видео
	Google Display Network, Google Search, Google Play, Youtube
	установка мобильного 
приложения (android)
	3 562
	 от 1 до 1 187 
	105,08
	374 294,96

	
	
	
	
	
	
	 от 1 188 до 2 375 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 2 375 
	
	

	
	Facebook/ Instagram 
	Текст, Баннер, Видео
	Лента новостей Facebook и Instagram, Instgram Stories ЦА: МЖ 25-45, Интересы: одежда, покупки, модные аксессуары. Покупательские поведение: вовлеченные покупатели.
	установка мобильного 
приложения (android)
	10 686
	 от 1 до 3 562 
	140,12
	1 497 322,32

	
	
	
	
	
	
	 от 3 563 до 7 124 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 7 124 
	
	

	
	MyTarget
	Текст, Баннер, Видео
	VK + OK, Рекламная сеть Mail.ru, мобильная версия сайта и приложение Таргетинг: покупки, стиль, красота и мода, семья, одежда, мода/ Доход средний, средний +
	установка мобильного 
приложения (android)
	11 221
	 от 1 до 3 740 
	132,23
	1 483 752,83

	
	
	
	
	
	
	 от 3 741 до 7 481 
	
	

	
	
	
	
	
	
	 свыше 7 481 
	
	

	Итого: за этап 3:
	
	9055,16
	178 688 846,07



	№ этапа
	Наименование товара, работы, услуги
	Единица измерения
	Количество
	Начальная максимальная  НМЦ за единицу товара, работы, услуги, руб., включая НДС ( 20%) 
	Начальная максимальная цена договора

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	4
	 Итоговый экспертно-аналитический отчет
	шт
	1
	1 008 400,00
	1 008 400,00

	Итого за 4 этап
	1 008 400,00
	1 008 400,00

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Всего НМЦ за единицу ТРУ  руб. с НДС:
	           34 097 879,54 

	Всего НМЦ руб. с НДС:
	                                                     224 307 989,87 






