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РАЗЪЯСНЕНИЯ № 1
ДОКУМЕНТАЦИИ ОТКРЫТОГО КОНКУРСА В ЭЛЕКТРОННОЙ ФОРМЕ
№ 32110822852 НА ПРАВО ЗАКЛЮЧЕНИЯ ДОГОВОРА 
на оказание услуг по размещению публикаций у инфлюенсеров, а также разработке 
и проведению спецпроектов с участием инфлюенсеров для продвижения услуг и сервисов АО «Почта России»


	№ п/п
	Пункт документации, положения которого следует разъяснить
	Содержание запроса
	Разъяснения по запросу

	1. 
	Часть IV документации открытого конкурса в электронной форме «ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ»
	Под спец проектом подразумевается флайтовое размещение у блогерах или спецпроекты на сайтах с привлечением блогеров? 

[bookmark: _GoBack]2. При размещении официального хэштег челленджа в Тикток, в совокупный охват входит ли медийный охват? 

3. Цены поставщиков это драфт или реальные цены участников? 


4. При размещении у микроблогеров есть какой-то сплит между площадками или наше реко в зависимости от стоимости? Заранее большое спасибо!
	1. В соответствии с Частью IV документации открытого конкурса в электронной форме «ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ» под спецпроектом подразумевается нестандартная рекламная кампания, которая может размещаться как на сайте или площадках медиа в социальных сетях, так и на площадках Заказчика в социальных медиа
2. В соответствии с пунктом 5.1.6 Части IV документации открытого конкурса в электронной форме «ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ» услуги по подготовке и проведению интеграций у тиктокеров в рамках продвижению официального Хештег-челленджа в TikTok с совокупным охватом интеграций не менее 7 млн контактов включают в себя:
– разработку концепции официального Хештег-челленджа в Tik-Tok;
– подготовку сценариев видеороликов для публикации в аккаунтах тиктокеров. В случае, если тиктокер не может подготовить сценарий самостоятельно, Исполнитель делает это и высылает сценарий не менее чем за 20 (четырнадцать) рабочих дней до публикации в аккаунте тиктокера и согласовывает с Заказчиком по электронной почте в течение 14 (четырнадцати) рабочих дней с момента его направления;
– подготовку видеороликов для публикации в аккаунтах тиктокеров. В случае, если тиктокер не может подготовить видеоролик самостоятельно, Исполнитель делает это не менее чем за 14 (четырнадцать) рабочих дней до публикации в аккаунте тиктокера и согласовывает с Заказчиком по электронной почте в течение 10 (десяти) рабочих дней с момента его направления. В случае, если тиктокер готовит видеороликролик самостоятельно, Исполнитель должен проконтролировать производство и выслать его не менее чем за 14 (четырнадцать) рабочих дней до публикации в аккаунте тиктокера и согласовать его в течение 10 (десяти) рабочих дней с момента его направления;
– коммуникацию с тиктокерами и достижение договоренности о публикации: согласование сценария и видеоролика, осуществление договоренности о дате публикации, контроль появления публикации у тиктокера в согласованном формате, оплату публикации;
– сбор статистики по итогам продвижение Хештег-челленджа: просмотры публикаций через 7 (семь) дней и через 30 (тридцать) после публикации.
Дополнительных услуг по медийному продвижению с помощь infeed-рекламы или иных медийных рекламных инструментов TikTok в Техническом задании не предусмотрено. 
3. Для расчета начальной (максимальной) цены договора (НМЦ договора) использовались коммерческие предложения, поступившие в ответ на запрос о предоставлении ценового предложения, который размещался на электронной площадке Сбербанк-АСТ и направлялся адресными запросами, в соответствии с Методикой определения (обоснования) начальной (максимальной) цены договора, цены договора, заключаемого с единственным поставщиком (подрядчиком, исполнителем), при осуществлении закупок для нужд АО «Почта России», утвержденной приказом № 137-п от 28.11.2019.
4. В Техническом задании не указано рекомендуемое распределение аккаунтов микроинфлюенсеров между площадками.



